Werbebotschaft auf Radern! Die Image-
Kampagne zum 11. ,Tag des Deutschen
Apfels® fahrt ab auf Brummis.

Mit einer knackigen Kampagne auf Radern ist der diesjahrige ,Tag des Deutschen Apfels”
gefeiert worden! Am Vormittag des 11. Januar prasentierte sich einer der plakativen
~Tag des Deutschen Apfel“-Trucks am Brandenburger Tor kurz zu einem eindrucksvollen
Fototermin - bevor es auch schon wieder hief3: Hit the Road again!

. Pressebiiro deutsches Obst und Gemiise
* 11-jahriges Jubilaum des , Tag des Deutschen Apfels ¢/o Pretzlaw Communications

am 11. Januar 2021. Elke Schickedanz
* Sechs komplett im Zeichen des ,,Tag des Deutschen Apfel“ stehende _‘?rfsggféa‘;zu;;?ge;ObSt‘””d‘qem“ese-de
. eL. - -
LKW fahren im Januar bundesweit iiber deutsche Autobahnen und Fax 030-28 49 78-2
Strafien.
« Am 11. Januar 2021 besucht einer der , Tag des Deutschen Apfel“- Das ganze Fotomaterial zum downloaden:
T ks Berli d " tiert sich d 6ff tlichkeit . d www.deutsches-obst-und-gemuese.de/
rucks Berlin und prasentiert sich der Offentlichkeit an einem der bressemitteilungen/
bekanntesten Wahrzeichen der Hauptstadt, dem Brandenburger Tor.

e Wer einen der Trucks ,.on the Road” fotografiert und auf Facebook Alle Rezepte zum downloaden:
postet kann ein leckeres Paket Apfel gewinnen www.deutsches-obst-und-gemuese.de/
rezepte/

Berlin, 11. Januar 2021. Knackige Aktion mit Tradition: In diesem Jahr hat
die Initiative ,,Deutschland - Mein Garten.” im Auftrag der Bundesvereini-
gung der Erzeugerorganisationen Obst und Gemise e.V. [BVEQ) bereits
zum 11. Mal mit einer aufsehenerregenden Aktion auf die Qualitat und
Vielfalt heimischer Sorten aufmerksam gemacht - coronabedingt diesmal
allerdings nicht mit einer grofangelegten Verteil-Aktion, sondern einer
mobilen Werbekampagne. Wer allerdings einen der ,,Tag des Deutschen
Apfel”-Trucks sieht, fotografiert und auf Facebook hochl&dt, hat die
Chance mit etwas Gliick eine leckere Apfelkiste zu gewinnen.

Brummis als Apfel-Botschafter

Sechs aufmerksamkeitsstark gebrandete ,Tag des Deutschen Apfel“-Trucks
fahren dafiir den ganzen Januar tiber kreuz und quer durch die Republik.
Einer dieser Eyecatcher mit der einpragsamen Botschaft ,,Appell: Esst mehr
deutschen Apfel”, fuhr am 11. Januar 2021 vor der BVEO-Zentrale am
Brandenburger Tor vor, zum knackigen Fotoshooting! Danach ging es jedoch
auch fur diesen Truck zuriick auf die Strafe.

Rollende Kampagne fiir deutsche Apfel

Wer bisher noch keinen der im Zeichen des Apfels stehenden LKW auf
deutschen Straf3en und Autobahnen gesichtet hat, hat aber durchaus
Moglichkeiten dies nachzuholen. Noch bis Ende Januar sind sie unterwegs:
entlang der gesamten A2 ebenso wie auf dem Streckennetz zwischen Berlin,
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Hamburg und Diisseldorf oder auf den Verbindungen zwischen Berlin und
Erfurt, sowie Wiesbaden und Stuttgart. Und auch in den Ballungszentren
Minchen, Hamburg und Berlin kann man mit etwas Gliick einen Blick auf
die rollenden Image-Botschafter erhaschen. Wer ihn dort sichtet, fotogra-
fiert und das Foto auf Facebook hochladt, hat tibrigens die einmalige Chance
eine leckere Kiste Apfel zu gewinnen.

Dr. Christian Weseloh, Geschaftsfiihrer der Bundesvereinigung der
Erzeugerorganisationen Obst und Gemiise e.V. (BVEO) freut sich iber die
aufsehenerregende Begegnung von , Apfel on the road” und Offentlichkeit:
.Denn von der herausragenden Qualitat Uiber die besondere Frische bis hin
zu den Umweltvorteilen dank der kurzen Transportwege: Es gibt viele
wirklich naheliegende Griinde, um bei Apfeln aus Deutschland zuzugreifen.”

Paradiesische Zahlen!

* Rund 980.000 Tonnen wurden 2020 geerntet.

e Insgesamt wurden durch Privathaushalte, Gastronomie und Weiterver-
arbeitung, rund 14 Kilo Apfel pro Kopf verbraucht.

* Allein in den Privathaushalten wurden pro Kopf 9,1 Kilo Apfel verbraucht
oder 18,4 Kilo pro Haushalt.

 Das macht rund 122 Apfel pro Haushalt oder 61 Apfel pro Person.

e Apfelliebhaber haben dabei die Qual der Wahl: Denn der Handel bietet im
Schnitt ein Sortiment von etwa 15 verschiedenen Apfelsorten.

 Der beliebteste Apfel im heimischen Ranking ist der Elstar (17% Absatz-
menge), gefolgt vom Braeburn (14%) und den Jonagold/Jonared (12,5%),
Gala (8,5%) und Golden Delicious (2,5%). Auf dieses Sextett entfallt dem-
entsprechend auch gut die Halfte der deutschen Produktion.

« Apfel werden in Deutschland auf einer Flache von 34.000 Hektar ange-
baut - das entspricht fast ganz Mallorca!

e Die wichtigsten Apfelregionen liegen an der Niederelbe, am Bodensee,
im Rheinland und in Sachsen.

(Quelle: Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH (AMI) & GfK Haushaltspanels)

Dr. Inga Mohr von Obst vom Bodensee, einer dieser grof3en Anbau-
regionen, merkt dazu an: ,Wir mochten mittels der LKW-Kampagne
den Appell ,.Esst mehr deutschen Apfel!” nicht nur an den Verbraucher
richten, sondern auch an den Handel: Wir liefern das ganze Jahr tuber
frische, feine, qualitativ hochwertige Apfel aus heimischem Anbau

und kontrollierter Produktion. Wo kann man bessere, frischere Apfel
beziehen als von deutschen Erzeugern?

Daruber hinaus wollen wir mit dem Tag des Deutschen Apfels zeigen,
dass unsere Apfel, die sich bis dahin in einer Art Winterschlaf befunden
haben, aufgrund der guten Lagerbedingungen auch im Januar frisch
wie vom Baum schmecken. In einer Zeit in der es ansonsten nicht viel
frisches, heimisches Obst gibt, ist das eine Besonderheit, die wir mit
diesem Tag feiern méchten.”
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2021 - Internationales Jahr des Obstes und Gemiises

Das sieht die UN-Generalversammlung zumindest ahnlich. Die hat
namlich unléangst das Jahr 2021 zum Internationalen Jahr des Obstes
und Gemiises (IYFV) erklart. Gefeiert werden soll es, unter Federfiihrung
der FAQ, in Zusammenarbeit mit anderen relevanten Organisationen und
Gremien des Systems der Vereinten Nationen. Ziel dieser Mafinahme ist
es, das Bewusstsein fiir die wichtige Rolle von Obst und Gemise fiir die
menschliche Erndhrung, die Ernahrungssicherheit und die Gesundheit
sowie fur die Erreichung der Ziele fur nachhaltige Entwicklung der Ver-
einten Nationen zu scharfen. Weitere Informationen werden im Laufe des
Jahres sukzessive auf der Webseite des Bundesinformationsdienstes
Landwirtschaft unter www.landwirtschaft.de zur Verfligung gestellt.

Fiir alle weiteren Fragen und / oder Bildwiinsche konnen Sie sich gern
unter pressefddeutsches-obst-und-gemuese.de an uns wenden.

Uber ,Deutschland - Mein Garten.”

.Deutschland - Mein Garten.” ist eine Verbraucherkampagne, die iber
die vielen Frische-, Qualitdts- und Umweltvorteile von Obst und Gemtise
aus Deutschland informiert. Ziel ist es, Verbrauchern die heimischen
Produkte, deren Saison und ihre Vorziige naher zu bringen. Initiator der
Kampagne ist die Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen Obst
und Gemiise e.V. (BVEO).

Uber die BVEO

Seit 1970 ist die Bundesvereinigung der Erzeugerorganisationen Obst

und Gemise e.V. (BVEO) der nationale Zusammenschluss aller Erzeuger-
organisationen weiterer und Einzelunternehmen fir Obst und Gemiuse.
Unter dem gemeinsamen Dach haben die Mitglieder wichtige Kompeten-
zen gebiindelt, um ihr gemeinsames Know-how fiir die hohen Qualitats-
standards von deutschem Obst und Gemiise einzusetzen. Neben der
Organisation von Messe- und Kongressauftritten vertritt der Verband
vor allem die politischen Interessen seiner Mitglieder und steuert die
PR- und Marketingmafinahmen.

Pressebiiro deutsches Obst und Gemiise
c/o Pretzlaw Communications

DEUTSCHLAND Neue Schdnhauser StraBe 20
10178 Berlin
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